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WIRTSCHAFT

Neue Werbekampagne

Nach drei Jahren «Magnetism» lautete Bertolucci,
die neue Kampagne «Standing» ein.

Die italienischste der Schweizer Uhrenmarken hat ihre eigenen Pro-
dukte als Muse gewihlt, um so die Einzigartigkeit und Distinktion
der starken Designs zu vermitteln.

Seit seiner Grundung im Jahre 1987 hat Bertolucci immer neue und
unverwechselbare Kreationen geschaffen, die auf dem Ursprung der
Marke, der Toskana, und den Elementen, Gefiithlen und Eindriicken
an den Stranden der italienischen Riviera aufbauen.

Mit der Vermihlung von mediterraner Inspiration und der weltbe-
rithmten Qualitdt und Prizision Schweizer Handwerkskunst ist der
Name Bertolucci zum Synonym einer Uhrenmarke geworden, die
etwas Neues, etwas Besonderes, kurz, etwas Einzigartiges darstellt.
Eine einzigartige Palette von Luxuszeitmessern auf der Grundlage
der Firmenphilosophie mit den 4 «K»: Kreativitit, Kurven, Komfort
und Konstruktion.

BERTOLUCC]I

92 WERBUNG

In der neuen Bertolucci-Werbekampagne nimmt die Uhr den gesam-
ten Platz ein. Auf einer goldenen Welle, die dem Schimmer des Mit-
telmeers nachempfunden ist, und umgeben von einer goldenen Aura
offenbart sie ihre subtil raffinierte Verarbeitung.

Zum «Standing»-Konzept gibt es derzeit drei verschiedene Visuals;
zwei neue sollen spéter im Jahr folgen.

Die neue visuelle Identitit, die auch auf die anderen Marketingtriger
(Website und Generalkataloge) ausgeweitet werden soll, wird in den
einzelnen Mirkten mit dem starken und in allen Teilen der Welt wie-
dererkennbaren Markenimage einfach zu nutzen sein. &}
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Bertolucci — Neue Website

Bertolucci stellt das neue Redesign im Internet

D

vor und schaltet nun seine neue Website

BERIOLUCCI

www.bertolucci-watches.com online.

BASELWORLD NOVELTIES 2009

Nach dem Start der neuen Werbekampagne «Standing» gibt sich
auch die Internet-Website von Bertolucci ein Redesign. Auf tiefem
schwarzem Hintergrund werden die Informationen, Texte und Bil-
der der Uhrenkollektion ins Rampenlicht gestellt. Nach der Selektion
der Sprache (Deutsch, Englisch, Spanisch, Franzosisch, Iralienisch,
Chinesisch und Arabisch) fithrt eine benutzerfreundliche Navigation
durch die Welt der Schweizer Uhrenmarke mit italienischen Wur-

zeln.

Die Marke — Vorstellung und Prisentation der Geschichte, der Philo-
sophie, der wesentlichen Merkmale. Zudem besteht die Moglichkeit,
den neuesten interaktiven Katalog anzusehen und ihn downzuloa- BERTOL!
den.

Die Kollektion — Prisentation der aktuellen Linien mit allen techni-
schen Features und Produkt-Shots jedes einzelnen Modells. Die Da-
ten werden jeden Monat mit den neuesten Daten aktualisiert. 3‘2‘.’&“3215%"“&‘”

The News — Prisentation der neuesten Nachrichten, die monatlich
aktualisiert und chronologisch geordnet werden. Mit der Suchfunk-
tion finden Sie alle Informationen, die Sie benétigen. Pressemitteilun-
gen konnen online gelesen, ausgedruckt und downgeloadet werden.

Die Distribution — hier konnen Sie recherchieren, wo die Marke pri-
sent ist, weltweit.

Der Kontakt — durch offene E-Mail-Adressen ist ein direkter Zugang
zur Marke jederzeit moglich.

Uber einen Link zur Presse-Website besteht die Moglichkeit, hoch-
auflosende Bilder und Pressemitteilungen von aktuellen und fritheren
Ereignissen downzuloaden.
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